
BEST PRACTICES
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WEBSITE UM JEDEN PREIS?



W
EB

SITE
U

M
JED

EN
P

R
EIS???

Eine Website lohnt sich, wenn man etwas zu erzählen hat!

Beispiel: RöslerDruck:
- Weltrekord im Drucken,
- Mehrwert für den Kunden durch Anbindung
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Eine Website lohnt sich, wenn man etwas zu erzählen hat!

Beispiel: ELB.BIZ:
- Plasmakeramik für Metalle
- Bestellerleichterung für Kunden
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Eine Website lohnt sich, wenn man etwas zu erzählen hat!

Beispiel: SEYBOLD24.de:
- Energieplattform für Rems-Murr-Kreis (Heizöl, Pellets, Brennholz etc.)
-Energie-Finanzierung zu günstigen Konditionen
- Aktueller Heizölpreis via SMS
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Eine Website lohnt sich, wenn man etwas zu erzählen hat!

Beispiel: Probst.eu:
- Weltweit breitestes Sortiment in Baumaschinen
-Tiefgehende Informationen, Datenblätter, Videos,

Beschreibungen, Produktbilder etc.
- VIEL-sprachliche Unterstützung
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Für alle Webseiten gilt: Auf Fehler und Probleme in Ansicht etc. achtenΧ

Was steht hier?
Welche Navigation liegt hier?
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Jedes Unternehmen hat etwas zu erzählen!

Es gilt herauszufinden, wasŘƛŜǎŜǎ αŜǘǿŀǎά ƛǎǘΣ ŘŀƳƛǘ ǳƳ ŘƛŜǎŜƴ 
Mehrwert eine Website mit Konzept (vs. Visitenkarte) entsehen kann.

Designskönnen personalisierterstellt werden (ca. 1000-4000), oder aus 
einem Pool an freien Designs gewählt werden (ca. 50 Euro Ą können aber von 
anderen Webseiten auch genutzt werden (!))

Ą Pool professioneller 
Templates für  Website, Flash, 
Wordpress, OSCommerce-Shops
und anderes ist 
http://www.profi-templates.net

Aber gibt es in manchen
Fällen vorab eine andere
Lösung?

http://www.profi-templates.net/
http://www.profi-templates.net/
http://www.profi-templates.net/
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Beispiel: Hudora Cityroller

Sucht man in Google nach Hudora Cityroller, findet man den Hersteller nicht 
auf den ersten 3 Seiten.
Dafür findet man jede Menge Ebay und andere Angebote.

Kann eventuell mit einem Ebay-Shop schon viel erreicht werden?

Oder lohnt sich die eigene Website und dann in Suchmaschinenwerbung zu investieren?



ANALYSIEREN ςOPTIMIEREN - BEWERBEN
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Websiteanalyse lohnt sich

Beispiel:
Die Absprungrate von Besuchern über eine Suchmaschine
Hier: 
Google: 70,77%, AOL Live Search: 100%, MSN: 50%
Aber: YAHOO: 0% Ą Investition in Suchmaschinenwerbung??!!
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Mit welchen Suchworten kommen die Kunden?
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Und wie sieht die Zielerreicheung auf die Suchworte aus?
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Daraus ergebit sich die Optimierung der Website für besseres RankingΧ

Im in Deutschland meistgesuchten Schlagwort "Hundemarke inkl. Gravur", 
Positionen 1, 10, 12 + Empfehlungen in Social Marketing (Stumble Upon)
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ΧǳƴŘ ŘƛŜ ²ŜǊōǳƴƎ ƛƴ {ǳŎƘƳŀǎŎƘƛƴŜƴ Χ

Χ ǳƴŘ {ƻŎƛŀƭ aŀǊƪŜǘƛƴƎΣ ±ƛǊŀƭŜǎ aŀǊƪŜǘƛƴƎ ǳƴŘ ǾƛŜƭŜǎ ƳŜƘǊΧ



ABER ACHTUNG!!!
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Auswertungen und Werbung müssen passenΧ

1. Sony hat zur Einführung der Playstation 3 einen Blog eingerichtet, der 
scheinbar von Nutzern betrieben wurde (Virales Marketing). Schnell hat
sich herausgestellt, dass der Hersteller dahinter steht, der sich zuletzt
ŦǸǊ ǎŜƛƴŜ ϦaŀǖƴŀƘƳŜϦ ŜƴǘǎŎƘǳƭŘƛƎǘ ƘŀǘΧ

2. Karstadt Quelle vermeldet am 13.11.2006, dass 3 von 4 Kunden via Webshop
einkaufen. 

3. Am 28.11.2006 trennt sich Karstadt Quelle von Neckermann.
3 von 4 Kunden sind nicht wirklich Kunden, sondern nutzen nur den
ŜƛƴŦŀŎƘŜǊŜƴ όŀƴƎŜƴŜƘƳŜǊŜƴΚύ .ŜǎǘŜƭƭǿŜƎΧ



WAS KANN MAN TUN?
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Welche Möglichkeiten bestehen?

1. Website muss Aussage besitzen, einen Mehrwert darstellen und sollte 
professionell gestaltet sein.

2. AnalysierenSie die eigenen Besucher und die Webseiten der Mitbewerber
(es gibt Seminare für Analyse-Optimierung-Werbung, um dies selbst tun zu 
können (http://www.105prozent.de) ςoder aber man bucht den Spezialisten)

3. Internet Marketing ςStrategie aufbauen 
Analysieren, Optimieren, Bewerben, in Foren aktiv werden (Viral), 
Empfehlungen aussprechen (lassen), auf Konkurenzseiten werben, Neuigkeiten 
ǾŜǊōǊŜƛǘŜƴ ό.ƭƻƎǎύΣ Χ

4. Immer daran denken: 
95% der Suchenden besuchen 1% des Angebots. 9 von 10 Unternehmen  
haben keine optimieren Webseiten, betreiben keinerlei Analysen etc. Hier liegt 
viel Potenzial.

http://www.105prozent.de/


www.105prozent.de (Seminare 
für Analyse, Optimierung, 
Werbung)

www.info-verteilen.de
(Newslettermarketing
durchführen)

www.seybold.de/tagebuch/
(Informationen zur 
Präsentation im Web) 
Blog zum Fachbuch "Firmenpräsentation im 
LƴǘŜǊƴŜǘα

Existenzgründerinformationen unter:

http://seybold.de/tagebuch/tag/existenzgruen
der/

http://www.105prozent.de/
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